Stadt will drei neue Hotels in Niirnberg

Wirtschaftsreferent sieht Bedarf — Private Herbergsbetreiber setzen lieber auf Kreativitat

Braucht Nirnberg noch weitere
Hotels? Mit den Chancen und Proble-
men der hiesigen Privathotels beschaf-
tigte sich jetzt ein Workshop des Baye-
rischen  Hotel- und Gaststéttenver-
bands (BHG) in Niimberg. Die Vertrete-
rinnen des Verbands, Sabine Powels
und Daniela Huttinger, sowie Wirt-
schaftsreferent Roland Fleck préasen-
tierten ihre Visionen fiir die Hotelland-
schaft in der Stadt.

Der Wirtschaftsreferent machte kei-
nen Hehl daraus, dass seine politisch-
strategischen Uberlegungen in Rich-
tung einer gezielten Ansiedelung von
drei weiteren Hotels gehen: jeweils
eines in der Innenstadt, an der Messe
und am Flughafen, wo es in néchster
Nihe nur eines gibt. Fleck begriindete
seine Vorstellungen mit dem grofien
Bedarf, besonders am Flughafen, und
mit der Anziehungskraft fiir die
Stadt. Mit dem Ruf nach mehr Hotels
stieB er bei den anwesenden Gastrono-

Hotelchefin Daniela Hiittinger (im Bild) und Sabine Powels vom Hotel- und Gaststéattenverband

wollen statt neuer Konkurrenz lieber bestehende Betriebe gestarkt sehen.
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Euegz nicht unbedingt auf grofie Gegen-
ebe.

So hielten Sabine Powels und
Daniela Hiittinger vom Vorstand des
Verbandes ihre Positionen entgegen:
Statt neuer Hotels mochten sie lieber
die bestehenden Betriebe mit neuen
Ideen und Konzepten stdrken und
damit deren erleben sichern.
Powels, Chefin im Hotel Victoria,
sieht etliche Potenziale bei privat
%efﬁhrten Hotels gegeniiber den gro-

en Ketten.

Individuelles Profil

Sie fragte aber, ob es noch ausrei-
che, personlich und freundlich zu
sein, oder ob nicht eine authentische
Atmosphire und ein klares, individu-
elles Profil die Géste anlocken sollten.
Auch unternehmerische Kunstgriffe
koénnten sehr effektiv sein, zum Bei-
spiel konsequente Budgetkontrolle,
Weiterbildung und Motivation der
Mitarbeiter. Deren Potenziale, Begeis-
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terung und Kreativitdt auszuschop-
fen, findet die Hoteliére ebenso sinn-
voll, wie mit Partnern fiir die tiberre-
gionale Vermarktung zusammenzuar-
beiten. ,Steigern Sie laufend die Qua-
litat, Sie sind Ihr eigener Herr, und
Sie sind nicht kopierbar. Nutzen Sie
Ihre Chancen", appellierte sie leiden-
schaftlich an ihre Kollegen.

Mit konkreten Anre en ver-
suchte Daniela Hiittinger vom Hotel
Drei Raben, die Teilnehmer fiir indivi-
duelle Themenideen und ,Alleinstel-
lungsmerkmale“ zu begeistern. Ideen
seien wichtiger als grofle Summen,
»aber ganz ohne Geld geht es nicht“,
meinte sie.

Als Visionen zeigte sie unbezahl-
bare Vorreiterkonzepte wie das
»Pure” in Hamburg, das ganz in Weil}
daherkommt, oder den Teufelshof in
Ziirich, in dem jeder Gast ein begehba-
res Kunstwerk bewohnt. In ihrem eige-
nen Hotel setzte Hiittinger machbare
Mittel ein, die aber immer noch teuer
genug waren, wie sie
bemerkt. Die Gestaltung
der Zimmer nimmt mit
ihrem Design direkten
Bezug auf die Umgebung
der Altstadt.

Klar wurde: Der Ho-
tel- und Gaststattenver-
band will nicht um jeden
Preis neue Hauser verhin-
dern, doch wiinscht sich
Hittinger, dass es die
Stadtverwaltung den be-
stehenden Betrieben
leichter macht. So habe
sie auf die Genehmigung
einer historischen Fahne
mehrere Wochen warten
miissen, zudem gab es
Bedenken wegen der Vor-
schriften des Ensemble-
schutzes. )

Powels und Hiittinger
halten es fiir entschei-
dend fiir die Atmosphiére
und die Attraktivitat der
Stadt, wenn die kleinen
privaten  Hotels im
Mosaik mit den grofien
internationalen Hausern
bestehen konnen. ,,Wir
miissen so interessant
sein, dass die Gaéste
wegen uns nach Nirn-
berg kommen und nicht
in andere Stédte”, so der
Tenor.



